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เจาะลึก แหล่งทุน 
7PMU 



เหตุท่ีขอทนุวิจยัไม่ได ้

  >> ปัญหาของนกัวิจยั 

  >> การเขา้ใจแหล่งทุน 

  >> การเขียนใหต้รงใจ 





























นกัวิจยั/ทีมวิจยั หน่วยงานความร่วมมือ 

ผูใ้ชป้ระโยชน ์ร่วมเขียนโครงการวิจยั 

ผลผลิต / ผลลพัธ ์/ ผลกระทบ 
ร่วมหา Pain Point 



ช่วงถาม-ตอบ 



เขียนโครงการวิจยั 

ใหต้รงใจแหล่งทุน#1 



เหตุท่ีขอทนุวิจยัไม่ได ้

  >> ปัญหาของนกัวิจยั 

  >> การเขา้ใจแหล่งทุน 

  >> การเขียนใหดี้และตรงใจ 



















แบบฟอรม์ขอทุน 63 



แบบฟอรม์ขอทุน 63 



แบบฟอรม์ขอทุน 63 



แบบฟอรม์ขอทุน 63 



แบบฟอรม์ขอทุน 63 



แบบฟอรม์ขอทุน 63 



แบบฟอรม์ขอทุน 63 



แบบฟอรม์ขอทุน 63 



แบบฟอรม์ขอทุน 63 



แบบฟอรม์ขอทุน 63 



เขียนเอกสารเชิงหลกัการ 

แผนงานวิจยั 

ไม่เกิน 10-15 หนา้ 



แผนงานวิจยั/ชุดโครงการวิจยั 

และโครงการวิจยัเด่ียว 

“เขียนไม่เกิน 30 หนา้” 



โครงการวิจยัท่ีไดทุ้น 

นกัวิจยัเขา “ตัง้ช่ือ” กนัอย่างไร? 



หลักการตั้ง ช่ือข้อเสนอโครงการวิจัย 

ค าน าหนา้ (ค าศกัด์ิสิทธ์ิ) + ประเด็น + กลุ่มเป้าหมาย 

+ อ่อนไหว(ค าดราม่า) + ค าประกอบ(ค ามงคล) 

+ พ้ืนท่ี 



ค าน าหน้า(ค าศกัด์ิสิทธ์ิ)  

ค าน าหนา้ช่ือเร่ืองวิจยัท่ีบ่งบอกว่า 

งานวิจยัเร่ืองน้ีจะ “ท าอะไร” 



ประเด็นเด่น 

(กรอบวิจยัของแหล่งทุน) 



กลุ่มเป้าหมาย 

“ท่ีมีลักษณะเฉพาะ/ดอ้ยโอกาส 

หรือประเด็นเร่งด่วน” 



 

ค าประกอบ(ค ามงคล) 

เป็นค าเสริมท่ีท าใหช่ื้อเร่ือง “สมบรูณ ์ดดีู 

สรา้งราคาและเพ่ิมความหวงัเชิงรปูธรรม” 

ใหก้บัแหล่งทุน 

 

 



“ค าสญัญา” 

เป็นค าเชิงสญัญาท่ีแสดงใหเ้ห็นว่าท าวิจยัแลว้ 

จะไดอ้ะไร 



แม่นย า      กา้วกระโดด  

รูผ้ลทนัที      ดีกว่าเดิม     

ครบวงจร   หายจน 

 



การเขียนวตัถปุระสงค ์

การวิจยั 



เขียนวตัถุประสงคก์ารวิจยั 

“เพียง 3 ขอ้” 

ตน้ทาง กลางทาง (วิจยั 2 ขอ้)  

ปลายทาง (บริการวิชาการ 1 ขอ้) 



วตัถปุระสงคก์ารวิจยั 1 

ตอ้งได ้“องคค์วามรู”้ 
“ตน้ทาง” ควรเป็นวตัถปุระสงคท่ี์อยู่ใน “ศาสตรห์รือความช านาญ” ของผูวิ้จยั 

เพ่ือเอาไปใชใ้นการตีพิมพข์อ “ต าแหน่งทางวิชาการ” ได ้



วิธีเขียน 

ควรแสดง “ตน้ทาง” ของการวิจยั 

การแสวงขอ้มูลพ้ืนฐานหรือพรมแดนความรู ้

ในเร่ืองท่ีจะท าวิจยัในเชิงลึก 



ค าท่ีควรใช ้

เพ่ือศึกษา...  เพ่ือส ารวจ... เพ่ือวิเคราะห ์... 

เพ่ือสงัเคราะห.์.. เพ่ือประเมิน... 



วตัถุประสงคก์ารวิจยั 2 

ตอ้งได ้“นวตักรรม” 

“กลางทาง” ควรเป็นวตัถปุระสงคท่ี์พฒันามาจาก “ศาสตร์

หรือความช านาญ” ของผูวิ้จยั และ “ใชแ้กปั้ญหาหรือ

พฒันา” ชุมชน 

และสามารถเอาไปใชใ้นการขอ “ต าแหน่งทางวิชาการ” ได ้



ค าท่ีควรใช ้

เพ่ือสรา้ง... เพ่ือพฒันา... เพ่ือออกแบบ... 

เพ่ือจดัการ... เพ่ือจดัท า... เพ่ือจดักิจกรรม... 



วตัถุประสงคก์ารวิจยั 3 

ตอ้งเกิด “ถ่ายทอด/น าไปใช”้ 

“ปลายทาง” ควรเป็นวตัถปุระสงคท่ี์น า “ความรูแ้ละนวตักรรม” 

ของผูวิ้จยั  

“ไปใชแ้กปั้ญหาหรือพฒันา” ชุมชน 

ตอบสนองความตอ้งการของแหล่งทุนวิจยั 



วิธีเขียน 

ควรแสดง “ปลายทาง” ของการวิจยั 

ท าแลว้จะไดอ้ะไร/ผลท่ีเกิดจากการวิจยั 



ค าท่ีควรใช ้

เพ่ือน าเสนอ... เพ่ือประเมินผล... เพ่ือก าหนด... 

เพ่ือหาแนวทาง... เพ่ือหาประสิทธิภาพ...  

เพ่ือทดลองใช.้.. เพ่ือจดัท า...  



การเขียน“ความเป็นมา”และ 

“ความส าคญั”ของปัญหา 



 

ควรเขียนเพียง 

“หน่ึงหนา้คร่ึง” เท่านัน้ 

 



ควรเขียนใหไ้ด ้4 ย่อหนา้ 

ประเด็นท่ีจะท าวิจยั 

พ้ืนท่ี/กลุ่มเป้าหมาย 

องคค์วามรูเ้ดิม/ช่องว่างความรู ้

ประสบการณที์มวิจยั/จะท าอะไร/ประโยชน ์



ย่อหนา้แรก 

เขียนถึงสถานการณห์รือประเด็นท่ีจะท าวิจยั 

ตามกรอบวิจยั อย่ากวา้งเกินไป  

อา้งอิงขอ้มลูท่ีทนัสมยั 



ย่อหนา้ท่ีสอง 

พ้ืนท่ี/กลุ่มเป้าหมายท่ีจะท าวิจยัอ่อนไหว 

เร่งด่วนท่ีตอ้งการแกปั้ญหา/พฒันา 

ตามนโยบายระดบัชาติ 

ภาค จงัหวดั พ้ืนท่ีและจ าเป็นอย่างไร 



ย่อหนา้ท่ีสาม 

องคค์วามรูเ้ดิม/ช่องว่างความรูเ้ป็นอย่างไร 

นกัวิจยัมีแนวคิด ทฤษฎี เคร่ืองมือ กระบวนการอะไร 

ท่ีจะแกปั้ญหา หรือพฒันาพ้ืนท่ีนัน้ 



 

ย่อหนา้ท่ีส่ี 

ประสบการณแ์ละความพรอ้มของทีมวิจยัเป็นอย่างไร  

การมีส่วนร่วมของพ้ืนท่ี ประโยชนเ์ชิงวิชาการ สงัคม 

เศรษฐกิจ นโยบาย และกลุ่มคน 

ท่ีจะไดห้รือน าไปใชป้ระโยชน ์

 



ควรเขียน 3-5 โครงการ 

ตน้น ้า กลางน ้า และปลายน ้า 

สอดประสานเป็นขัน้บนัได 

















 

 

การเขียนโครงร่างวิจยั เพียง 20-30 หนา้  

เพ่ือแลกกบัเงินทนุ หลกัแสน หลกัลา้น  

มีเหตุผลอะไรท่ีจะไม่เขียนอย่าง 

“ประณีต” 

 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 



Technology Readiness Level: TRL 











ช่วงถาม-ตอบ 



เขียนโครงการวิจยั 

ใหต้รงใจแหล่งทุน#2 
ประเด็นเด่น 

   >>  เจาะลึกการเขียนโครงการที่ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 
   >>  การค านวณ ROI / SROI  

   >>  การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน 



ประเด็นเด่น 
 เจาะลึกการเขียนโครงการที่ได้รับ

จัดสรรทุนวิจัย 
 การค านวณ ROI / SROI  
 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน 





 เจาะลึกการเขียนโครงการที่
ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 



 เจาะลึกการเขียนโครงการที่
ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 



 เจาะลึกการเขียนโครงการที่
ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 

Output >> Outcome >> Impact 

โดดเด่น 



 เจาะลึกการเขียนโครงการที่
ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 



 เจาะลึกการเขียนโครงการที่
ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 

>> แนวคิดที่แตกต่าง 
>> ข้อมูลด้านเทคโนโลยี 
>> ข้อมูลด้านการตลาด / การขยายผล 

โดดเด่น 



 เจาะลึกการเขียนโครงการที่
ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 

>> ทฤษฎีที่น ามาใช ้
>> ตัวแปรที่น ามาใช ้
>> demographic data Scenario 

โดดเด่น 



 เจาะลึกการเขียนโครงการที่
ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 



 เจาะลึกการเขียนโครงการที่
ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 



 เจาะลึกการเขียนโครงการที่
ได้รับจัดสรรทุนวิจัย 

>> แนวคิด ทฤษฎี และสมมติฐานงานวิจัย 
>> New Value Chain ส าหรับวิสาหกิจชุมชน 
>> วิธีการด าเนินการวิจัยเพื่อพัฒนางานออกแบบผลิตภัณฑ์ 
>> ระดับความพร้อมที่มีอยู่ 
>>  แนวทางการขับเคลื่อนผลงานวิจัยและนวัตกรรมไปสู่ผลลัพธ์และผลกระทบ 

โดดเด่น 



 การค านวณ ROI / SROI  

ท าไมต้องวิเคราะห์  ROI / SROI 



 การค านวณ ROI / SROI  

ความหมายของ ROI / SROI 
Return on Investment หรือย่อว่า ROI คือ การวัดผลตอบแทนจากการลงทุน กล่าวคือ เมื่อเราลงทุนอะไรไปสักอย่าง 
เราต้องการทราบหรือประเมินได้ว่าการลงทุนนั้นคุ้มค่าหรอืไม่ จึงมีการวัดผลตอบแทนนั่นเอง โดยการลงทุนทุกประเภทที่ใช้
เงินทุนสามารถวัดค่า ROI ได้ ไม่ว่าจะเป็นการท า Google AdWords การท าโฆษณาทางโทรทัศน์ รวมไปถึงการออกบูท 
การท าแคมเปญต่างๆ โดย ROI ยิ่งสูงยิ่งดี เพราะแปลว่าใช้เงินลงทุนน้อย แต่ได้ผลลัพธ์มากนั่นเอง 

ROI = (ก าไรสุทธ/ิต้นทุน) X 100 

ซึ่งการลงทุนใดที่มีค่า ROI เกิน 100% ถือว่าเป็นการลงทุนที่คุ้มค่ามาก 



 การค านวณ ROI / SROI  

ความหมายของ ROI / SROI 
Social Return on Investment หรือย่อว่า SROI คือ การประเมินผลตอบแทนทางสังคม หรือ คุณค่าทางสังคมที่จะ
เกิดขึ้นหากโครงการจะด าเนินการบรรลุผลลัพธ์ตามที่ตัง้ไว้  ถือเป็นเครื่องมือประเมินผลในฝั่งปลายทาง 

เช่น SROI = 5:1 หมายถึง เงิน 1 บาทที่ลงทุนไปใน
โครงการสามารถสร้างผลตอบแทนทางสังคมคิดเป็นมูลค่า 
5 บาท 

SROI = (มูลค่าผลประโยชน์ทั้งหมด – มูลค่าต้นทุน) 

มูลค่าต้นทุน 



 การค านวณ ROI / SROI  



 การค านวณ ROI / SROI  

ตัวอย่างการค านวณ 



 การค านวณ ROI / SROI  

ตัวอย่างการค านวณ 



 เทคนิคเพิ่มมูลค่าให้ข้อเสนอโครงการวิจัย  



 เทคนิคเพิ่มมูลค่าให้ข้อเสนอโครงการวิจัย  



 Identifying MVP  Value Perception  Difference  Interviews

 Tech to Market  Problem Validation  Problem-Solution Fit  Solution-Market Fit

 Features  Importance for 
Customer (+3 & -3)

 Customer Need  Customer Benefit  Technology 
(+3 & -3)

 Competitor  Technical

 TRL Level/Development Levels

 Co-Innovators/Partners

 Problem  Solution

 Value Proposition

 IPR Status

 Customer Segment

 Risk and Barriers

 User

 Decision Maker

 Partners

-                            
-                               
      
-                             
-                      

-                        
-                     
-                           
-                              
-      +           

-           
-                  
         
-                       
(Sharing data)

-                  
-                  
         
-                    
       
-Data Exchange

-Cloud
-MIoT
-ML
-Security
-Data Analysis

-                 
         BCG
-Open data
-Data Exchange

-Cell phone 4G, 5G
-Mobile Andriod
-IoT assembling
-UI/UX
-User Analysis
-IoT Analysis
-Network Security
-Cloud

-TRL4

-           
-                   
-                    
-                  
-                     

-                    
               BCG
-                
          BCG

-Data Exchange
-Data Analysis
-Open Data
-Cloud

-BCG IoT Issan Platform
-Health Data Exchange Platform
-BCG big data 

-Up-to-date Database
-Smart mobility
-BCG Open Data

-                               
-              
-             

-               
-                

-                      
         
-              
-             
-                          
-                 

-Mobile Andriod
-IoT assembling
-UI/UX
-User Analysis
-IoT Analysis
-Network Security

-Cloud
-4G, 5G

-           
-                   
-                    
-                  
-                     
-                          

 เทคนิคเพิ่มมูลค่าให้ข้อเสนอโครงการวิจัย  

Innovation Model Canvas 



 เทคนิคเพิ่มมูลค่าให้ข้อเสนอโครงการวิจัย  



 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน  

Plan 1 



 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน  

Plan 2 



 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน  

ควรเขียน 3-5 โครงการ 
ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า 
สอดประสานเป็นขั้นบันได 



 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน  



 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน  



 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน  



 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน  

วิสาหกิจชุมชน 
+ 

มหาสารคาม 

ต้นน้ า 

กลางน้ า 

ปลายน้ า 

การพิสูจน์ด้วยวิทยาศาสตร ์

New Value Chain 

New Branding 
Digital Marketing 



 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน  

ชื่อแผนงานวิจัย 
การยกระดับผลิตภัณฑ์และเพิ่มมูลค่าทางการตลาดของ

วิสาหกิจชุมชนในจังหวัดมหาสารคาม  
ด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม  

เพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน   

 
 



 การร้อยโครงการวิจัยให้เป็นแผน  

โครงการวิจัยย่อย 
 1. การพัฒนาแพลตฟอร์มเกษตรอินทรีย์อัจฉริยะส าหรับการปลูกผักสลัดในพื้นที่จังหวัด

มหาสารคาม 
 2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์แป้งกล้วยเพื่อสุขภาพด้วยพลังงานแสงอาทิตย์แบบโดมและการแผ่รังสี
อินฟราเรดระยะไกลจากแผ่นเซรามิก 
 3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแคลอรีต่ าเป็นอาหารเพื่อสุขภาพจากข้าวพื้นเมือง จังหวัดมหาสารคาม 
 4. การพัฒนาด้านภาพลักษณ์ด้านดิจิตัล (Digital Branding) เพื่อสร้างมูลค่าทางการตลาด 
กรณีศึกษา: กลุ่มวิสาหกิจทอผ้าบ้านกุดรัง อ าเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม 
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ช่วงถาม-ตอบ 


